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Steigerung der Bekanntheit und ErschlieBung

von neuen Kundengruppen durch Reisesuche nach Ausgangsort.

Direkter Zugang zu den Zielgruppen in Ballungsraumen.

Inspiration fiir Kunden und gleichzeitig Buchungsfunktion.

Aufmerksamkeitsstarkes Marketing.

Verkaufsfordernde MaRnahmen.

Saisonale Aktionen.

Personliche Beratung und Betreuung.

Regionalitdt und Authentizitat.

Sowohl B2C als auch B2B. Faire Provision
fir Hotelpartner
-‘n Hahe von
o
Mix aus print und online. 10 /o

Auszeit-Award fir innovative ldeen.

Zusatzliche Direct-Links auf lhre Internetseite ohne Kosten.




WERDEN SIE PARTNER VON AUSZEIT-HOTELS!

©® Auszeit-Hotels
Inspiration und
Buchung, innovative
Reisesuche, handver-
lesene Reiseangebote,
Lifestyle-Themen und

ein regionaler Ansatz

Wer individuelle Reisewilinsche fiir eine kurze Auszeit hat, steht bei der herkémmli-
chen Suche nach einem Reiseziel vor einer uniiberschaubaren Menge an Angeboten,
die meist nur eine Gemeinsamkeit haben: den Zielort.

Auszeit-Hotels stellt die bisherige Reisesuche auf den Kopf und somit den Aus-
gangsort des Reisenden in den Mittelpunkt. Bei uns ist es nebensédchlich, ob sich das
Angebot im Norden, Siiden, Westen oder Osten befindet. Wichtig ist nur, dass die
individuellen Reisewlinsche erfiillt werden.

Zur Auswahl bei der Suche nach Arrangements stehen die Kriterien Fahrzeit, Ent-
fernung vom Ausgangsort sowie individuelle Themenwiinsche, wie beispielsweise
Aktivitdten oder Romantik.

Auszeit-Hotels inspiriert so gezielt zu Reisen im Nahbereich. Wir setzen auf Regionali-
tat und Urlaub im eigenen Land. Kurze Anfahrten schonen das knappe Zeitbudget und
fordern den Erholungsfaktor.

Wir bieten dem Gast ausgewahlte Hotels - nur einen Katzensprung entfernt!

Mit dem Magazin Auszeit-Momente laden wir die Reiseangebote emotional auf, stel-
len die Menschen hinter den Angeboten vor und schlagen die Briicke zur Webseite
Auszeit-Hotels.de.

Gemeinsam mit lhnen, den Partnern von Auszeit-Hotels, sprechen wir den Gast aus
den Ballungsrdaumen tiber Themen, Wiinsche und Werte an und schaffen einen opti-
malen Vertriebsweg fiir Ihre Arrangements.

Sie haben Interesse an einer Partnerschaft mit Auszeit-Hotels?
Dann freuen wir uns tiber Ihre Nachricht an partner@auszeit-hotels.de
oder |hren Anruf unter Tel. 02241/ 911 00 -68.

Auf den nédchsten Seiten erhalten Sie weitere Informationen zu Auszeit-Hotels.
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UNSERE REISETHEMEN

EXKLUSIV

Luxus- und Design

mit allen Annehmlichkeiten
und einer besonderen Note.
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AKTIV UND NATUR WELLNESS UND SPA ROMANTIK
Radfahren, Wandern, Golf spielen Entspannung pur und ein Romantische Auszeit zu zweit,
oder einfach nur Zeit in der Natur. Rundum-Verwdéhnpaket. Méglichkeiten fiir Hochzeits-

und Familienfeiern.

FAMILIE WEIN UND GENUSS HIER UND JETZT

Erleben, Entdecken und Erholen Kulinarische Auszeit in den Weinan- Vor Ort und ohne Ubernachtung
gemeinsam mit den Kindern. baugebieten und Genussregionen. (Besondere Gastronomie, Kleinkunst,

Theater, Museen, Wellness u.v.m.)

HOHES POTENTIAL FUR KURZREISEN

1,37 Mio Anzahl Reisende

Bonn, Kaln, Disseldorf
3,3 Mio gebuchte Kurzreisen

2,29 Mio
Ruhrgebiet

5,56 Mio

1 Mio
Frankfurt Rhein/Main
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Durchschnittliches Potential fiir Kurzreisen pro Jahr am Beispiel von 3 Ballungsrdaumen



UNSERE ZIELGRUPPEN

Zielgruppe: Endkunden

+  Wohnhaft in einem der 13 deutschen Ballungsrdaume.

«  Kernzielgruppe Erwachsene Paare.

- Weitere Zielgruppen Best Ager (aktiv / bodenstédndig) und Familien.

+  Ansprache lber Bediirfnisse, Werte, Emotionen.

Zielgruppen

Erwachsene Paare Aktive Best-Ager Bodenstdndige Familien
Best-Ager

Aktiv und Natur

Exklusiv

Familie

Romantik

Wein und Genuss

DIV BB

Wellness und Spa

sehr hohes L. hohes etwas L. eher wenig
Interesse ~~/ Interesse Interesse ./ Interesse

Zielgruppe: B2B

«  Zielgruppen sind Unternehmen, Verbande und Institutionen mit Sitz in
einem der 13 deutschen Ballungsrdume.

. Segmentierung in Branche, Unternehmensgréfe, Standort, individuellen Bedarf.

+  Reisethema Tagen im Griinen:
Tagungen, Seminare und Meetings mit einem Mix aus Geschaftlichem und Erholung.

+  Ansprache lber Fakten,
beispielsweise zu Lage, Ausstattung, Raumlichkeiten, Rahmenprogramme.

+  Auszeit-Hotels bietet hierzu einen personlichen Beratungs-und Vermittlungsservice.
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MOB| AUSZEIT-HOTELS.DE

AUSZEIT-HOTELS.DE

Ausgewidhlte Hotels - nur einen Katzensprung entfernt

Auszeit-Hotels.de bietet Information und Buchbarkeit gleichermafen. Die Darstel-
lung ist emotional und bildreich, der Inhalt Ubersichtlich aufbereitet. Durch Angabe
des Ausgangsorts und des Wunschzeitraums werden verfiigbare Hotelarrangements
im Umkreis von bis zu 200 Kilometern und maximal zwei Stunden Fahrtzeit gefunden.
Zusatzlich sind Informationen zu der jeweiligen Region enthalten.

Die Arrangements konnen dem individuellen Auszeit-Wunsch entsprechend gefiltert
werden nach Themen, Fahrtzeit und Entfernung.



ZuM ANGEBOT

© Die schonsten Auszeit-Regionen

IN IHRER NAHE

Sauerland
Hier eine Subline

News
Neues Design-Hotel
Hier erscheint ein Text von einem Newseintrag. Hier er-

scheint ein Text von einem Newseintrag. Hier erscheint
ein Text von einem Newseintrag.

WETERLESEN

Uber Auszeit-Hotels

ndlich ausspannen

Romantik

Hier eine Subline

auszeit Partnerprogramme

Die besten Auszeit-Themen

THEMENVIELFALT

Wein und Genuss Wellness und Spa
Hier eine Subline Hier eine Subline

HOME  UBERUNS  NEWS  KONTAKT  IMPRESSUM

Startseite:

- Auszeit-Hotels

weckt Emotionen

Weil wir Botschaften mit stimmungsvol-
len Bildern vermitteln.

-> Auszeit-Hotels bietet

eine neue, innovative
Suchfunktion

Weil die intuitive Buchungsmaske das
Finden von nahe gelegenen Hotels und
Freizeitangeboten so einfach wie nie
macht.

-> Auszeit-Hotels setzt
Hotelarrangements in Szene
Weil wir die Angebote prominent

auf der Startseite darstellen.

-> Auszeit-Hotels inspiriert
Weil wir gleich auf der Startseite
die Auszeit-Regionen présentieren.

-> Auszeit-Hotels informiert
Weil wir regelmafig Neuigkeiten zu den
Hotels und Regionen veroffentlichen.

-> Auszeit-Hotels
individualisiert

Weil wir flir jeden Gast das passende
Thema bieten.
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Jetzt suchen!

auszeit ] P —
HOTELS

Jetzt suchen!

Sie befinden sich hier: auszeit-hotels / Suchergebinsse

Buchungsstrecke: Ihr Suchergebnis: ra— e | pa—

Gefundene Arrangements: 85

- Auszeit-Hotels macht das ooDEEnEa

Buchen schnell und einfach
Well wir den gesamten Buchungsprozess Das ist eine Headline Das ist eine Headline. Das ist eine Headline.

(ungstext. Dasist in Eilel o: inleitun o ein Einleitungstext,Das st ein Einlel-
ein Einleitungstext Das st ein tungstext. Das st ein Eileitungstext. Das st ein

=
Ubersichtlich auf einer Seite abbilden. e : o)
3Tage ab 289,- € 2Tage ab 17!

Top-Angebot

Das ist eine Headline.
Einleitungstext Das it ein Eilel
ein Enleitungstext Das st ein

37age ab 289,- €

Das ist eine Headline
Einleitungstext Das it in Eilei

tungste ein Enleitungstext Das st ein
Einleitungstext

37age ab 289,- €

Gefundene Arrangements: 85

Kontakt

auszeit

Das st eine Headline

i Einleitungstext Das st ein Einle'-
i Enleitungstent,

9Tage ab 889,- €

Das ist eine Headline

Das st ein Enleitungstext Das st e Einle
stext Das st ein Enlellungstext, Das st ein

News-Archiv

Das ist eine Headline

ein Enleitungstext. Das it
tungstext Das st ein i
Einleiungstext

27age @b 175,- €

Folgen Sie uns

€3 Facebook

W Twitter




auszeit &
hoTtLs

e

weitere Informationen zu den
Auszeit-Hotels.de
Partnerprogrammen

ab Seite 16.

AUSZEIT-HOTELS.DE

Technische Details Optimale Darstellung fiir Web, Smartphones
und Tablets.
SEO Optimierung.

Beste Ergebnisse Aufmerksamkeit fiir neue Angebote.

Inspiration durch Suche nach Ausgangsort.

Ubersichtliche und intuitive Buchungsmaske
auf einer Seite.

Zusatzleistungen und Gutscheine.
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AUSZEIT-MOMENTE
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AUSZEIT-MOMENTE

Das Magazin Auszeit-Momente erscheint jéhrlich pro Ballungsraum als Printausgabe
und E-Paper. Mit eindrucksvoller Bildsprache werden Geschichten zu den Hotels und
Landschaften erzahlt und die Menschen individuell vorgestellt. Kombiniert wird dies
mit Informationen zu Hotelangeboten, Ausstattung und Lage.

Durch den Mix aus redaktionellem Teil und Produktinformation wirken die platzierten
Themen noch nachhaltiger.
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Regionen und Freizeit

-> Auszeit-Momente
prasentiert lhre Region von
der besten Seite

Weil wir mit gro8en Bildern und
spannendem Content Lust auf einen
Besuch oder eine Kurzreise in Ihre Regi-
on machen.

DER RUHIGE
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« traumhafte Bilder.

AUt e « sehenswerte Orte und Freizeit-
Angebote in der Region.

« spannende visuelle Aufbereitung
der Inhalte.

recmanE

DER NATURLICHE

weitere Informationen zu den
Partnerprogrammen ,,Regionen*
auf Seite 18/19.

3
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@ LANDHOTEL HUSTER @ SEEHOTEL MUSTERBLICK.
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Hotels
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- Auszeit-Momente

macht Lust auf Kurzurlaub
Weil wir attraktiven Raum fir die
Prasentation von Hotels aus der Region
bieten.
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» Raum fiir Beschreibung.

» Raum fir Fotos.

« Standort-Pin zur leichten Verortung
auf der Regionen-Karte.

» Kontaktdaten.

» Auf Wunsch: Spezial-Angebote.

weitere Informationen zu den
Partnerprogrammen ,,Hotels*
auf Seite 16/17.
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Shop

ENDLICH
RAUS IN
DIE NATUR!

-> Auszeit-Momente
schatzt die kleinen Dinge
weil wir regionalen Produkten

im Auszeit-Shop eine Blihne bieten.

e st T g e i s 1
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« Produkte passend zu Regionen
und Thema.

« Bild und Kurzbeschreibung.

« Preis und Shop-Link.
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Digital

-> Auszeit-Momente

ist auch digital ein Genuss
Weil wir das Magazin neben der
gedruckten Version auch digital
veréffentlichen.

« Alle Inhalte auch online
und digital verfligbar.

AUSZEIT-MOMENTE

Gestaltungskonzept

emotional, personlich, regional.
Starke Bildsprache.

Sonderaktion zur Erstauflage

Darstellung redaktionell aufgemachte Seiten
(Hotelseiten oder Regionen).

Auflage 10.000 Stlick pro Ausgabe, 12 Monate Lauf-
zeit, DIN A4 Format. Zusétzlich Verbreitung
als E-Paper sowie Uiber online-Kampagnen.

Vertrieb Einzelhandel, Gastronomiepartner, Unter-

nehmen, Verbande und Kammern, Informa-
tionsstellen der Stadte, Vorteilsprogramme,
Aktionen und Messen, Verteilaktionen,
Wartezimmer von Praxen, gezielter Versand.

Kostenfreie Abgabe der Exemplare an die Ver-

triebsstellen (regularer Verkaufspreis: 3,60 €).

auszeit Partnerprogramme

Seite 12/13



AUSZEIT-AWARD

AUSZEIT-AWARD

Der jahrliche Auszeit-Award richtet sich an Hotelbetriebe und touristische Regionen.
Gesucht wird das kreativste und innovativste Angebot zum Thema Auszeit.

Der Award wird in zwei Kategorien verliehen:

AUSZEIT-REGION DES JAHRES AUSZEIT-GASTGEBER DES JAHRES

DER AUSZEIT-AWARD ZEICHNET BESONDERS
KREATIVE KONZEPTE IN BEZUG AUF REGIONEN UND HOTELS AUS.

So einfach geht’s:
BEWERBUNG UND DURCHFUHRUNG

In der Bewerbung fiir den Auszeit-Award beschreiben die Teilnehmer die inno-
vativen und originellen Punkte ihres Angebots und stellen dar, welche Trends
aufgenommen wurden. Abschlieend stellen die Teilnehmer dar, was fir sie
personlich das Angebot ausmacht.

Es werden pro Kategorie drei Bewerber nominiert, aus denen eine Fachjury je
einen Sieger auswahlt. Den Gewinnern winken nicht nur attraktive Werbe-Pakete
von Auszeit-Hotels, sondern auch eine mediale Berichterstattung.




»RUND UMS JAHR STIMMIG BEWORBEN!“

@ JAHRESZEITEN-SPECIALS

Erganzend zu den ganzjdhrig buchbaren Arrangements bietet Auszeit-Hotels
jahreszeitliche Specials an. Besonders zu Karneval, Valentinstag, Ostern, Muttertag,
im Frihling und in den belegungsschwacheren Wintermonaten werden spezielle
thematische Arrangements beworben.

@ AKTIONEN UND ROADSHOWS

Auszeit-Hotels prasentiert sich in den Zentren der Ballungsrdaume im Rahmen von
Roadshows, um hier auf das Angebot aufmerksam zu machen. Zusatzlich werden
Verteilaktionen der Printprodukte an Pendlerstrecken und neuralgischen Punkten
zum Feierabend stattfinden.

@ SOCIAL MEDIA

Im Bereich der Social Networks liegt das Hauptaugenmerk auf Facebook und Xing.
Auf Facebook werden auf der Seite Auszeit-Hotels Angebote, Fotos und Videos
gepostet und hervorgehoben. Zudem werden die Nutzer animiert, eigene Aus-
zeit-Tipps einzubringen. Mit Facebook Ads werden die relevanten Zielgruppen aus den
Ballungsraumen direkt und ohne Streuverluste erreicht.

Uber Video Content Marketing werden Inhalte
und Themen von Auszeit-Hotels emotional und
informativ vermittelt. Sowohl die Hotels und
Regionen als auch spezielle Storys und Portraits
der Menschen, die hinter den Produkten stehen,
sind Teil der Videos. Spezielle Videos zur Lage
und dem Umfeld der Hotels, beispielsweise den
Sehenswiirdigkeiten im nahen Umfeld, bieten
einen direkten Mehrwert und dienen als Ver-
starker der Angebote.

Uber das Portal Xing werden fiir den B2B Bereich sowohl {iber eine eigene Gruppe als
auch tiber Kooperationen mit weiteren Gruppen (beispielsweise die Regionalgruppen
der Ballungsrdume) Themen und Angebote platziert.
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HOTELS

Beteiligungsmoglichkeiten fir Hotelpartner

PAKET 1 PAKET 2

Auszeit-Momente

1/2 Hotelseite

« Fotos und Beschreibung
+ Eigene Kontaktdaten

Auszeit-Hotels.de Auszeit-Hotels.de

Grundeintrag erweiterter Eintrag
Arrangements inkl. Fotos |« Arrangements inkl. Fotos
und Beschreibung und Beschreibung

=—— - Eigene Kontaktdaten,
Link zur eigenen Webseite

Social Media
+ Facebook-Posting

Geschenkgutscheine Geschenkgutscheine
Teilnahmemaoglichkeit « Teilnahmemoglichkeit

% Auszeit-Award
+ Teilnahmemaoglichkeit




Sie haben Interesse an einer Partnerschaft mit Auszeit-Hotels?
Dann freuen wir uns tiber Ihre Nachricht an

Mail partner(@auszeit-hotels.de

Tel. 02241/911 00 -68

PAKET 3

Auszeit-Momente

1 Hotelseite

. Fotos und ausfihrliche
Beschreibung

- Eigene Kontaktdaten

PAKET 4

Auszeit-Momente

1 Hotelseite, 2 Seiten Portrait

(insg. 3 Seiten)

« Fotos und ausfihrliche Beschreibung
Personliche Hintergrund-Story zum Hotel
auf einer Doppelseite
(Portrait, redaktioneller Teil)

Eigene Kontaktdaten

Auszeit-Hotels.de Startseite

und erweiterter Eintrag
Angebotsplatzierung auf Startseite
(mind. 14 Tage)
Arrangements inkl. Fotos
und Beschreibung
Eigene Kontaktdaten,
Link zur eigenen Webseite

Auszeit-Hotels.de Header
und erweiterter Eintrag
Header-Angebot
(mind. 14 Tage)
Arrangements inkl. Fotos
und Beschreibung
Eigene Kontaktdaten,
Link zur eigenen Webseite

Social Media
+ Facebook-Posting
« Facebook Ads (mind. 14 Tage)

Social Media
« Facebook-Posting
« Facebook Ads (mind. 14 Tage)

Jahreszeiten-Specials
+ Teilnahme 1 Special nach Wahl

Jahreszeiten-Specials
+ Teilnahme 1 Special nach Wahl

Geschenkgutscheine
« Teilnahmemaoglichkeit

Geschenkgutscheine
Teilnahmemaoglichkeit

Auszeit-Award
+ Teilnahmemaoglichkeit

Auszeit-Award
Teilnahmemaoglichkeit

750 €

auszeit Partnerprogramme

1.250 €
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REGIONEN

Beteiligungsmoglichkeiten fiir Partnerregionen

PAKET 1

Auszeit-Momente

1 Seite Regionsdarstellung

« 1/2 Seite Foto(s), 1/2 Seite Text
Eigene Kontaktdaten

Auszeit-Hotels.de

Eintrag

« Darstellung unter ,,Regionen® inkl.
Beschreibung, Fotogalerie, Verlin-
kung auf Webseite, Kontaktdaten

Einbindung im Bereich der Ho-
teleintrage unter ,Lage®, inkl.
Ausflugstipps

Auszeit-Award
Teilnahmemaoglichkeit

PAKET 2

Auszeit-Momente

2 Seiten Regionsdarstellung

« 1Seite Foto(s), 1 Seite Text
+ Eigene Kontaktdaten

Auszeit-Hotels.de

Eintrag

+ ausfihrliche Darstellung unter
»Regionen®inkl. Beschreibung,
Fotogalerie, Link auf Webseite,
Kontaktdaten

2x Header Bild Belegung, Dauer
jew. 2 Wochen (ges. 4 Wochen)

Einbindung im Bereich der Ho-
teleintrage unter ,Lage®, inkl.
Ausflugstipps

Aktionen und Roadshows

+ Auslage von Regionsprospekt auf 1
Aktion oder Roadshow nach Wahl,
inkl. Dokumentation

Auszeit-Award
« Teilnahmemaoglichkeit




Sie haben Interesse an einer Partnerschaft mit Auszeit-Hotels?
Dann freuen wir uns tber |lhre Nachricht an

Mail partner(@auszeit-hotels.de
Tel. 02241/911 00 -68
PAKET 3

Auszeit-Momente

4 Seiten Regionsdarstellung

« Themenspecial

+ Einbindung auf Magazintitel (Text)
- Eigene Kontaktdaten

Auszeit-Hotels.de

erweiterter Eintrag

« Ausfuhrliche Darstellung unter ,Regionen®
inkl. Beschreibung, Fotogalerie, Link,
Kontaktdaten

4x Header Bild Belegung,
Dauer je 2 Wochen (gesamt 8 Wochen)

Einbindung im Bereich der Hoteleintrage

unter ,Lage®, inkl. Ausflugstipps

Aktionen und Roadshows

+ Auslage von Regionsprospekt
auf 2 Aktionen oder Roadshow nach Wahl,
inkl. Dokumentation

Auszeit-Award
« Teilnahmemaoglichkeit

1.450 €
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Rheinland Tourismus GmbH
Auszeit-Hotels

An den Drei Eichen 18
53757 Sankt Augustin

Tel. 02241/9110068
Fax 02241/9110069

info(@auszeit-hotels.de
www.auszeit-hotels.de

auszeit Partnerprogramme
Stand: 2017




