d 2 be
ss die bey Uhmte Schy, Iz

v : .
\Jldxl }\H\\ hllvl'h ur
Spriinglich nicht i
‘ : im
Schwarzwald_ sondern 1915
N 1

1

Bullll B.hi (;U\I:w[)plw ]

& erlundepn
1ibsche ;\nvk(iuuu
wenn es darum geht, Bo

wurde, ist eine }

nner Origi
Auch ey
gehort seit 1367
der mit _dje ( )rig
tatsdachlich bezeichnet un :

nale ht-11111\111\tvll<-n.
Piitzchens Markt

dazu. Was a} |

inale*
d umwor
, ist der Zusamme
von 14 inhat

ben wird nschly

( 1SS
ergefiihrten Hotels in
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Er gilt mit 550 Zimmern und
Apartments als grobte stadtische
Kooperation dieser Art. Gegriindet
wurde der Verbund 2018 aus d

kenntnis heraus. d
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minier sind endgiiltig vorbei*,
sagt Alfons Aigner, Betreiber des

\7-7 Hotels

die Y ing der

Aigner. ,Durch
Strukturen
erlegen, wie wir
henenden

n.:

1 Bruch, Chef
der Rheinland Tourismus GmbH.
fand der engagierte Hotelier einen
gleichgesinnten Partner. Dessen
Uberzeugung: ,Gemeinsam kann
man viel mehr erreichen, als wenn
jeder allein vor sich hinwurstelt.“

So taten sich 14 Gastgeber aus Lei-

denschaft unter einem Dach zu-
sammen. ,,Und der Herr Aigner ist
VoI n das groBte Original®, so

Thomas von dem Bruch.

Bereits der dritte Name

Die Initiative trigt bereits den drit-
ten D Erst hieB sie Best Bud
get as zu Irritationen fithr
te, als 3 auf den Markt kam. Pri-
vate | Hotels war auch nicht

klar ¢ eil es mit Airbnb ver-
wechs irde. Mit ,die Originale
- Echte Bonner Hotels* sind nun
alle zufrieden, nach anfinglicher
Sk(‘p%!‘ h Alfons Aigner. ,Mir

\QNDHNE‘r‘ WEST FALEN

Sie setzen auf
Kooperation

MARKETING
In der |
!

nitiative , die Originale - Echte Bonner Hotels* haben sich
4 Privathotels Zusammengeschlossen. Das hilft bei Vermarktung
und Gdstegewinnung. Ein wichtiges Standbein ist die Géstekarte.

Kreative Kopfe: Alfons Aigner (links) und Thomas von dem Bruch,

fehlte zunichst der Hotelbezug®,
sagt er, ,aber ich musste meine Mei-
nung revidieren. Die Géste verstan-
den offenbar, wer und was wir
sind.* Thomas von dem Bruch be-
richtet, es hitten sich auch schon
Kettenhotels fiir die Kooperation

Die Kooperation

In der Initiative ,die Originale - Echte Bonner Hotels” kooperieren 14 in-
habergeﬁihrte Hauser in Bonn mit insgesamt 550 Zimmern und Apartments.
Fiir Betreuung und Marketing ist die Rheinland Tourismus GmbH zustandig

(WWw.bonner-hotels.de).

interessiert, ,aber wir wollen nicht
gleich am Anfang unser Profil ver-
wissern.” Er betreut die 14 Mitglie-
der und kiimmert sich um Marken-
aufbau sowie Marketing- und Ver-
triebsleistungen, betreibt zudem
das Naherholungsportal Auszeit-
hotels.de.

Die Vorteile der angeschlossenen
Partner, die jeweils einen monatli-
chen Obolus von in der Regel unter
200 Euro zahlen: effizientere Ge-
winnung von Gisten, zielgerichtete
Vermarktung, Steigerung der Be-
kanntheit, Einbindung in ein star-
kes regionales Netzwerk. Schon im

ersten Wirtschaftsjahr — das zweite
startete am 1. Juli — seien messhare
Erfolge da, bestitigt Thomas von
dem Bruch.

Alle paar Wochen treffen sich die
Mitglieder zum Austausch und be-
raten gemeinsam die nichsten
Schritte. ,Die Harmonie und das
Vertrauen zwischen uns sind unge-
wohnlich, schlieBlich sind wir doch
alle Mitbewerber*, sagt Aigner. Er-
leichtert werde die Kooperation da-
durch, dass keine ,ZwangsmaBnah-
men* gelten, etwa gleiche Serviet-
ten oder Prospekte. ,Jeder behilt
seine Freiheiten®, so Aigner.

Die angeschlossenen Hotels sind
tiber alle Stadtteile verstreut. Bei
Anfragen fiir groBere Gruppen
iber Reiseveranstalter hilft man
sich gegenseitig und verteilt die
Gaste je nach freien Kapazititen.
Ein wichtiges Standbein ist auch
die Gastekarte mit 25 Partnern aus
Bonn und der Region, die allerlei
Vergiinstigungen bietet.

Bdume machen kreativ

Alfons Aigner hat sich schon fter
durch gute Ideen hervorgetan. Ein
Stichwort heiBit ,sustainable* und
zeigt sich beim Friihstiick, angefan-
gen bei der Bio-Wurst. ,Wir geben
in diesem Bereich sehr Geld viel
aus, aber es lohnt sich, weil es Leute
gibt, die das sehr schitzen®, sagt er.
Das Hotel im Elternhaus von Aig-
ners Mutter besteht seit 1953. 1966
ibernahm der Sohn die Leitung,
kaufte das Haus rechts davon,
das Haus links davon und moderni-
sierte, wann immer es nétig war.

»S0 haben wir uns nach dem

System Maulwurf ausgedehnt®,
kommentiert er. Doch damit sei
jetzt Schluss. Seine Kinder gehen
andere Wege, er selbst wolle sich
mit bald 70 Jahren langsam zuriick-
ziehen.

Langweilig wird es dem agilen Ho-
telier gewiss nicht, allein schon we-
gen seines Herzensprojekts ,die
Originale®. Und das ist nicht alles.
In den vergangenen Jahren konnte
Aigner vor seinem Altstadt-Hotel
ein Phinomen beobachten, das
Bonn bundesweit in die Schlagzei-
len und ins Fernsehen brachte: die
vielen schonen Kirschbliiten an
den Biumen der umliegenden Stra-
Ben, bevolkert von Hochzeitspaa-
ren und Fotografen. Er ist sich si-
cher: ,Daraus kénnte Bonn noch
viel mehr machen.* Regina Goldliicke



